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Ca c’est Man’s World

Plateforme multithématique pour hommes c:semmes
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Man’s World 2016+

| 2016 | 2017 2018 |
Plateforme En permanence: nouvelles, marques, histoires, contenus, réseaux sociaux & site web,
en ligne boutique en ligne
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Man’s World Zurich (->Clip récap)
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Ventes sur place: total ~Fr. 3 millions D'innombrables gadgets pour hommes...
CA par visiteur: @ ~Fr. 240.- MAN'S



Données médias Man’s World Zurich 2017

» Contacts créeés par la campagne
Man’s World et la couverture
meédiatique: 50,7 millions*

» Valeur totale d’équivalence
publicitaire: Fr. 3,8 millions

» 27,3 millions de contacts (Fr. 518k)
créés par la couverture médiatique

» 23,5 millions de contacts (Fr. 3,3
millions) créés par la campagne
Man'’s World.

* Contacts sur place non incl. .
Source: ARGUS DATA INSIGHTS Schweiz AG, Rapport final 2017 MAN'S

ARGUS DATA INSIGHTS
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Couverture médiatique Man’s World 2017 ARGUS DATA INSIGHTS
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« Contacts atteints: 27,3 millions Zurich =22 == ﬁ

«Ménner lieben halt Dinge, Feh rectnat

Valeur d’équivalence publicitaire: i s setend

Résonance tres positive dans tous
les médias Gesellsc

Innombreuses clippings de presse ;'.;:::.f;::,«.e;,-.g )| =
dans les médias nationaux et
régionaux (presse écrite, en ligne, — .....2cmwenan
réseaux sociaux, radio et -
télévision)

Emission du 19h30, le 5 février sur
la RTS
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Source: ARGUS der Presse AG, Rapport final 2017 MAN'S : e



Campagne Man’s World Zurich 2017 ARGUS DATA INSIGHTS

« Campagne d’'Oct 2016 a Fév 2017 Man's World ist kein
Zigarrenbaron.

* Contacts atteints: 23,5 millions

Ich schon.

» Valeur d’équivalence publicitaire: Fr. 3,3
millions

« Communication de soutien des
partenaires en ligne/hors ligne

« Campagne mixte: presse écrite,
télévision, en ligne, réseaux sociaux,
atfiches, dépliants

e Partenaires médias ciblés avec DMAX,

Punkt., Cash, PCTipp, Classic Driver, etc. T
BMAX =0 PUNKT

Source: ARGUS DATA INSIGHTS Schweiz AG, Rapport final 2017 C‘véE'iB



Partenaires Man's World Zurich 2017
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www.mansworld.com (sept. 16 — fev. 17)

» >]132'000 seances
« >87'000 utilisateurs uniques

« ~570’000 pages consultées /
Impressions

* Durée moyenne sur le site: @ 2:59 |
mln Uber 12'000 Besucher!

e 77% des visiteurs ont 25 a 54 ans et

e 69% des visiteurs sont des
hommes

* 98% des visiteurs masculins ont 18
a 65 ans



Man’s World sur Facebook (oct. 16 — fév. 17)

Portée des publications en CH >5
millions

Engagement >120"000

84% des fans et 72% des
personnes atteintes sont des
hommes

>75% des hommes ont 25 a 54 ans

« ~75% des personnes atteintes ont
25 a 54 ans

Posts

Autoheizung. Kiithlschrank. COBOL
Computersoftware. Kuchendiagramm.
Faltbarer Fallschirm. Kevlar.
Rettungsboot. Leuchtraketen. Erster

Computer-Algorithmus.
Optische Gldser. Monopoly.




Man's World Lausanne
(31.8.) 1 — 2 Septembre 2017




Man’s World Lausanne 2017

Expérimenter, découvrir, déguster,
s‘inspirer, se divertir et vivre des
émotions

Monde de découvertes, Ven|Sat, 1 et 2
sept., soiréee Pre-Opening 31 aott

Ca. 40-50 exposants avec
focalisation sur le style, la mode,
Living et Design

Communication a 360° dans la région

Beaulieu Lausanne, Halle 10;

I o4y ..
> 2‘000 m2 surface, espace extérieur Objectif 2017: >4°000 visiteurs

Groupe cible: hommes de 25 a 65 ans
exercant une activité professionelle,
revenus movyens et élevés




Groupe cible: Hommes

Man’s World c’est pour les hommes. La plateforme, I'offre et la communication sont
orientées de facon ciblée.

= Hommes exergant une activité professionelle avec revenus moyens et éleveés
= De 25a65ans
» De traditionnels a avantgardistes

= De toute la Suisse romande, avec une forte focalisation sur
Geneve/Riviera/Lausanne

...dans toute leur diversité de types, d’identités, d'intéréts, d’envies et de situations de vie.



Plan de communication 2017

« Man’s World planifie une communication a 360° en Suisse romande, avec focalisation sur
Geneve/Riviera/Lausanne

« D’'importants partenariats médias sont en cours d’élaboration dans la région et seront
communiques prochainement

« Budget de communication pour Lausanne 2017 > CHF 50’000.-
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Organisation | Contact

Nous sommes a votre disposition:

roman.staempfli@mansworld.com
daniel.rasumowsky(@mansworld.com

karim.debabe@mansworld.com

MAN'S WORLD Schweiz AG
Grubenstrasse 15
8045 Zirich
wWWW.mansworld.com
Roman Daniel Karim +4] 43 543 61 80
Stampfli Rasumowsky Debabe
MAN'S






